
Kampagne

« Drénkwaasser »

2009 - 2012



Zur Vorbereitung der „Drénkwaasser - Kampagne“ 

wurde 2006/2007 eine umfassende Studie über das 

Image und die Nutzung von Trinkwasser in 

Luxemburg von TNS-ILRES durchgeführt.

(6 Diskussionsgruppen mit diversen Akteuren + 

Repräsentative Telefonumfrage mit 1.000 Personen) 

Die Ausrichtung der Kampagne erfolgte auf Basis 

der Resultate dieser Studie.

1. Marktstudie TNS-ILRES



1.1 Markante Resultate der Studie 2006



1.1 Markante Resultate der Studie 2006



2009 : «Eng kloer Saach, eist Krunnewaasser» 
Qualitätsaspekte

2010 : «Krunnewaasser, frësch a gesond»
Gesundheitsaspekte

2011 : «Och d’Drénkwaasser huet säi Präis»
Informationen über den Preis des Wassers

2011 : « D’Patten ewech vu mengem Waasser »
Schutz der natürlichen Wasserresourcen

2. Slogans der Kampagne



• Besuch des « Waasserbus » in den Schulen

• Öffentlichkeitsarbeit « Grand public »

• Kampagne « Full Back Bus »

• Internetseite « www.drenkwaasser.lu »

• Videospot – RTL + Kino

• Events (mit Beteiligung « Waasserbus »)

3. Aktivitäten



3.1 Der « Waasserbus » 
zu Besuch in den Schulen

Mehr als 7.000 Schüler vom 2. Zyklus hatten Besuch

vom « Waasserbus » in 3 Jahren, mehr als 400 Einsätze !



3.2 Öffentlichkeitsarbeit « grand public »

Presse-Kampagne : Wort, Tageblatt, Contacto, Revue, Télécran 



« Full Back » auf 10 Bussen, während 4 Monaten



Site web : www.drenkwaasser.lu



Interaktive Karte der Trinkwasseranalysen



Erklärungen zu den Trinkwasseranalysen



Spot TV : 2 Wochen auf RTL



g

3.3  « Events »

Pressemitteilungen, Einladungen, Pressekonferenzen,

Messestand: Oekofoire, Frühjahrsmesse



Werbestand auf der « Place d’Armes »



Fest vum Waasser um Knuedler



Preisüberreichungen (Gewinn von 200 000 l Trinkwasser)

2009 

2010 

2011 



Prolog des Tour de Luxembourg



Tour de LuxembourgGala Tour de France



• Kostenrahmen von 207.000 € TTC pro Jahr (3 Jahre)

 Gesamtkosten über 621.000 € TTC

• Jährliche Trinkwasserproduktion: ~ 30.000.000 m3

• Spezifische Kosten: 0,0069 €/m3 (0,69 eurocent/liter)

4. Kosten



Wormeldange

Biver

Flaxweiler

Manternach

Lenningen

Mompach

Luxembourg

Hesperange

Walferdange

Niederanven

Steinsel

Contern

Kopstal

Lorentzweiler

Strassen

Bissen

Ettelbruck

Mersch

Kehlen

Lintgen

Berdorf

Tuntange

Nommern

Schengen

Bissen

Ettelbruck

Mersch

Kehlen

Lintgen

Berdorf

Tuntange

Nommern

Schengen

Esch-sur-Alzette

Differdange

Dudelange

Pétange

Sanem

Bettembourg

Schifflange

Kayl

Bascharage

Mamer

Mondercange

Bertrange

Roeser

Rumelange

Steinfort

Dippach

Frisange

Clemency

Leudelange

Koerich

Reckange-sur-Mess

Garnich

Septfontaines

Wiltz

Rambrouch

Wincrange

Troisvierges

Erpeldange

Berg

Clervaux

Hosingen

Mertzig

Feulen

Vianden

Lac de la Haute-Sûre

Schieren

Useldange

Préizerdaul

Bourscheid

Heiderscheid

Weiswampach

Goesdorf

Heinerscheid

Winseler

Ell

Vichten

Munshausen

Putscheid

Boulaide

Tandel

Wahl

Grosbous

Eschweiler

Kiischpelt

Saeul

Hoscheid

Consthum

Esch-sur-Sûre

Neunhausen

Junglinster

Grevenmacher

Mertert

Schuttrange

Betzdorf

5. Partner



2020 wurde eine neue Studie über das Image und 

die Nutzung von Trinkwasser in Luxemburg von 

TNS-ILRES durchgeführt.

 Zur Vorbereitung einer neuen Kampagne 2021

6. Marktstudie TNS-ILRES (2020)



6.1 Vergleich der Resultate 2020 / 2006



6.2 Vergleich der Resultate 2006 / 2020



Raymond ERPELDING

Ehrenpräsident ALUSEAU

Petingen, den 22. März 2021

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit


